Emilia Kozłowska 

Nauczycielka przedmiotów ekonomicznych 

Zespół Szkół Zawodowych nr 2 

im.Janka Bytnara „Rudego” w Kaliszu 

Propozycja konspektu lekcji z przedmiotu „Rachunkowość gastronomiczna – wprowadzenie do świata pracy

1) Klasa :  III Technikum Zawodowe 

2) Moduł 5 :  Tworzenie przedsiębiorstwa indywidualnego 

3) Temat :  Reklama 

4) Czas trwania :  45 minut 

5) Co uczeń powinien już wiedzieć : 

a) znać analizę działania SWOT, pojęcie działalności gospodarczej, zasadę równości i swobody działalności gospodarczej, marketingową koncepcję przedsiębiorstwa ...

b) posiadać umiejętności wykorzystania poznanych wcześniej wiadomości, a przede wszystkim umieć określić potrzeby klienta, bo klient jest zawsze na pierwszym miejscu, musi wiedzieć czego potrzebuje klient, bo tylko w ten sposób można zaspokoić jego potrzeby.

6) Cele lekcji. Po zakończeniu lekcji uczeń powinien : 

a) utrwalić wcześniej poznane pojęcia 

b) rozumieć potrzebę dostosowania się do potrzeb klienta 

c) posiąść umiejętność sprzedania swojego towaru

d) udoskonalać reklamy i dostosować je do wieku, płci, gustów klienta itd. 

e) rozumieć znaczenie powiedzenia, że „reklama jest dźwignią” sukcesu 

7) Metody nauczania :  pogadanka z elementami wykładu, praca zespołowa „za i przeciw”.

8) Środki dydaktyczne :  tablica, reklamy prasowe (wycięte z gazet), reklama telewizyjna (film z reklamami) 

9) Przebieg lekcji: 

   9.1. Czynności organizacyjne.

   9.2. Wprowadzenie :

a) podanie celów lekcji, określenie celów i metod pracy, 

b) sprawdzenie wiadomości z poprzednich lekcji – przykładowe pytania :

· Jakie znasz badania marketingowe? 

· Jakie stosuje się zasady przy opracowaniu kwestionariusza ?

· Wg jakich cech możemy sklasyfikować produkty ? 

· Na czym polega analiza porto folio? 

      c) podsumowanie wypowiedzi uczniów.

9.3. Kierowanie procesem nauczania 

a) wykład z elementami pogadanki na temat reklamy, jej rodzajów i funkcji  

b) rozdanie uczniom różnych ulotek reklamowych 

c) obejrzenie krótkiego filmu z nagranymi wcześniej reklamami 

d) podanie tematu do dyskusji – „Czy reklama jest potrzebna w naszym życiu” 

· podział klasy na dwie grupy wg prezentowanego poglądu ( za lub przeciw) 

· podział na podgrupy składające się z 4 osób  

· podanie czasu na zebranie argumentów (5 minut) 

· poszukiwanie argumentów w grupach 

· wybór lidera, który zapisuje argumenty na tablicy z napisem „za”

·  po napisaniu jednego argumentu przeciwnicy mogą wysunąć kontrargument

· wybór lidera, który zapisuje argumenty na tablicy z napisem „przeciw” 

· po napisaniu jednego argumentu przeciwnicy mają czas na kontrargument 

e) ocena jakości argumentów i mocy ich przekonywania 

f) podanie notatki do zeszytu 

9.4. Podsumowanie lekcji.

Uwagi:

Lekcja została przeprowadzona metodą aktywizującą „za i przeciw”. Prowadzenie lekcji metodami aktywnymi powoduje, że 

· emocjonalne zaangażowanie się uczniów, wzmacnia ich aktywność 

· uczy stosowania jasnych sposobów wyrażania swoich racji, argumentów 

· ułatwia zapamiętywanie 

· daje możliwość wyrażania swoich myśli, opinii, odczuć itd

